TENDANCES

marché de la vente d’articles sponsorisés develink.com
4deme trimestre 2024 vs année précédente
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\/ LES CATEGORIES

1- MAISON - DECO - JARDIN 11 - Bangue - Finance - Assurance

2 - Business - B2B 12 - Divertissements - Loisirs

3 - Santé - Bien-étre 13 - Informatique - Tech - Logiciel

4 - Actualités 14 - Automobile - Transports

5 - Immobilier - Construction 15 - Femme

6 - Lifestyle 16 - Sports

/- Communication - Marketing 17 - Economie - Marchés Financiers
8 - Voyadge - Langues - Tourisme 18 - Famille - Amis - Enfants

9 - Mode 19 - Emploi - RH

10 - Beauté 20 - Nourriture - Boissons

17

LES PLUS PROGRESSIONS \/

SPORTS DIVERTISSEMENTS - LOISIRS VOYAGE - LANGUES - TOURISME
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LE NETLINKING EN 2025

2024 a été une année majeure pour le SEO,
que promet 2025 ?

Quelle vision pour le
en 2025 ?

En 2025, les backlinks de qualité
seront-ils toujours la clé d'une
stratégie SEO durable ?

Avec I'lA, les évolutions des
comportements de recherche
poussent les marques vers une
diversification des sighaux
(mentions presse avec ou sans lien,
signaux sociaux).

Les articles sponsorisés et les
comparatifs semblent déja jouer un
role important dans les stratégies
SearchGPT.

De |la a proclamer la fin du SEO face @
ces nouvelles tendances ?

Nous y voyons plutot une exigence
accrue de la part des moteurs envers
les annonceurs.

Comme l'ont confirmé les Google
Leaks ou l'omniprésence des criteres
EEAT dans les dernieres mises d jour
de Google, le netlinking a encore de
beaux jours devant lui dans l'univers
du Search.

L'accent est mis sur la qualité des
backlinks plutdt que sur leur quantité.

Les liens sponsored suscitent par
ailleurs un intérét croissant dans les
stratégies de netlinking. Lorsqu’ils
génerent des clics, ils apportent un
sighal supplémentaire, ce qui peut
justifier I'espoir d'une directive
rel=sponsored depuis son
iIntroduction en 2018.

Pour les éditeurs, ces évolutions
signifient que le temps ou l'on
pouvait manipuler les métriques des
sites est peu A peu révolu. Les
annonceurs, plus matures, adoptent
une approche plus réfléchie et
stratégique lorsqu’il s'agit de
sélectionner des backlinks.

Profitons-en pour rappeler que la
création de backlinks provenant de
sources fiables reste tout aussi
essentielle pour améliorer
I'indexation, autre enjeu majeur de
2025.
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https://www.develink.com/problemes-indexation-google/
https://www.develink.com/problemes-indexation-google/

